Acht strategische aanbevelingen in de Ortelius studie 
De reclamewereld verandert razendsnel. België hoeft die evolutie niet te vertragen, maar te
benutten. Reclame beïnvloedt niet alleen onze economie, maar ook media, cultuur en
democratie. Om die brede waarde te behouden, formuleren we acht aanbevelingen:

1. Monitor de socio-culturele waarde van reclame
• Concentratie bij enkele dominante spelers verhogen het risico op misbruik en
maatschappelijke schade; een gevarieerd landschap aan spelers biedt een
noodzakelijke buffer tegen monopolies en hun neveneffecten.
• Volg dus de impact van verschuivende advertentiebudgetten op mediapluralisme
en democratische kwaliteit, om tijdig te kunnen ingrijpen.
• Transparantie over de verdeling van budgetten over alle mediakanalen en uniforme
meetmethodes zijn aan te raden.
2. Van nieuwsuitgevers naar communityplatformen
• Mediahuizen moeten hun credibiliteit en lokale verankering benutten om burgers
niet enkel als lezers of kijkers te benaderen, maar als actieve leden van een
gemeenschap. Door content te koppelen aan diensten en interactie.
• Ontwikkel dus geïntegreerde ecosystemen die betrokkenheid én inkomsten versterkt.
3. Ontwikkel een gedeelde premium advertentieruimte
• Creëer een gezamenlijk premiumaanbod waarin Belgische media samenwerken
rond kwaliteit, data en transparantie om het traditionele medialandschap
aantrekkelijker te maken voor adverteerders.
• Zorg voor een passend juridisch kader dat samenwerking bevordert en eerlijke
concurrentie garandeert.
4. Werk samen met technologieplatformen
• Technologieplatformen zullen in eerste instantie relevant zijn voor het aanleveren
van tools en platformen voor het lokale reclame-ecosysteem in België.
• Daarnaast moet proactief en waar nuttig gezocht worden naar partnerschappen die
win-wins kunnen opleveren voor de technologiebedrijven en de lokale ecosystemen.
• Bekijk hoe samenwerkingen kunnen worden uitgebouwd naar het voorbeeld van AI
Pinnacle in Singapore, waar publieke en private actoren samen oplossingen
ontwikkelen.
• Start met een pilootproject rond standaarden en transparantie in
advertentiebestedingen, of rond specifieke use cases voor bepaalde technologieën
zoals Mixed Reality in België (voor bv. eventsector of creatieve sector).
5. Zie Generatieve AI als hefboom voor innovatie
• Investeer in innovatie en opleidingen zodat creatieve bureaus, adverteerders en
mediabedrijven AI actief kunnen gebruiken voor efficiëntie en innovatie.
• Gebruik generatieve AI als kans om de instapdrempel voor kleinere spelers te
verlagen en hun concurrentiekracht tegenover internationale groepen te verhogen.
• Gebruik AI als versterker, zodat creatieve mensen zich kunnen focussen op
strategisch en conceptueel werk.
6. Vergroot de zichtbaarheid van lokaal creatief werk
• Zet lokale creativiteit actiever in de kijker. Laat sectorfederaties sterke campagnes
en merken (van Effie-winnaars tot Tomorrowland) breder communiceren en hun
economische én culturele waarde aantonen.
• Toon Belgisch creatief talent, maak de maatschappelijke impact zichtbaar en
gebruik die zichtbaarheid om jong talent aan te trekken en België te profileren als
creatieve hotspot, ook in nieuwe domeinen zoals influencer marketing.
7. Zet vroeg in op nieuwe technologieën zoals Mixed Reality.
• Investeer nu in expertise rond VR-, AR- en AI-toepassingen om een voorsprong op te
bouwen in creatieve, culturele en educatieve sectoren.
• Stimuleer Belgische bedrijven om zich te specialiseren in contentcreatie en
innovatieve reclamevormen.
8. Zorg voor een level playing field voor alle reclamespelers
• Garandeer gelijke regels voor lokale en internationale spelers. Voer beleid dat
transparantie en eerlijke concurrentie versterkt, met o.a. aandacht voor antitrust en
het vermijden van overregulering.
• In deze studie werd geen analyse gedaan van alle elementen die het speelveld
mogelijks scheeftrekken. Een vervolgstudie kan in die zin nuttig zijn.


Huit recommandations stratégiques dans l'étude Ortelius
 
Le monde de la publicité évolue à une vitesse fulgurante. La Belgique ne doit pas ralentir cette évolution, mais plutôt en tirer parti. La publicité influence non seulement notre économie, mais aussi les médias, la culture et la démocratie. Afin de préserver cette valeur globale, nous formulons huit recommandations :
 
1. Surveiller la valeur socio-culturelle de la publicité
· La concentration autour de quelques acteurs dominants augmente le risque d'abus et de dommages sociaux ; un paysage varié d'acteurs offre un tampon nécessaire contre les monopoles et leurs effets secondaires.
· Suivez donc l'impact de l'évolution des budgets publicitaires sur le pluralisme des médias et la qualité démocratique, afin de pouvoir intervenir à temps.
· La transparence dans la répartition des budgets entre tous les canaux médiatiques et l'uniformisation des méthodes de mesure sont recommandées.
 
2. Des éditeurs d'actualités aux plateformes communautaires
· Les maisons de presse doivent tirer parti de leur crédibilité et de leur ancrage local pour aborder les citoyens non seulement comme des lecteurs ou des téléspectateurs, mais aussi comme des membres actifs d'une communauté. En associant le contenu à des services et à l'interaction.
· Développez donc des écosystèmes intégrés qui renforcent l'engagement et les revenus.
 
3. Développez un espace publicitaire premium partagé
· Créez une offre premium commune dans laquelle les médias belges collaborent autour de la qualité, des données et de la transparence afin de rendre le paysage médiatique traditionnel plus attrayant pour les annonceurs.
· Mettez en place un cadre juridique approprié qui favorise la coopération et garantit une concurrence loyale.
 
4. Collaborez avec les plateformes technologiques
· Les plateformes technologiques seront dans un premier temps pertinentes pour fournir des outils et des plateformes à l'écosystème publicitaire local en Belgique.
· En outre, il convient de rechercher de manière proactive et utile des partenariats qui peuvent être avantageux tant pour les entreprises technologiques que pour les écosystèmes locaux.
· Examinez comment les collaborations peuvent être développées à l'instar de l'AI Pinnacle à Singapour, où les acteurs publics et privés développent ensemble des solutions.
· Commencez par un projet pilote sur les normes et la transparence des dépenses publicitaires, ou sur des cas d'utilisation spécifiques pour certaines technologies telles que la réalité mixte en Belgique (par exemple, pour le secteur événementiel ou le secteur créatif).
 
5. Considérez l'IA générative comme un levier d'innovation
· Investissez dans l'innovation et la formation afin que les agences créatives, les annonceurs et les entreprises médiatiques puissent utiliser activement l'IA pour gagner en efficacité et innover.
· Utilisez l'IA générative comme une opportunité pour abaisser le seuil d'entrée pour les petits acteurs et renforcer leur compétitivité face aux groupes internationaux.
· Utilisez l'IA comme un amplificateur afin que les créatifs puissent se concentrer sur le travail stratégique et conceptuel.
 
6. Accroître la visibilité du travail créatif local
· Mettez plus activement en avant la créativité locale. Permettez aux fédérations sectorielles de communiquer plus largement sur les campagnes et les marques fortes (des lauréats Effie à Tomorrowland) et de démontrer leur valeur économique et culturelle.
· Montrez le talent créatif belge, rendez visible l'impact social et utilisez cette visibilité pour attirer de jeunes talents et profiler la Belgique comme un pôle créatif, y compris dans de nouveaux domaines tels que le marketing d'influence.
 
7. Misez rapidement sur les nouvelles technologies telles que la « Mixed Reality ».
· Investissez dès maintenant dans l'expertise en matière d'applications VR, AR et IA afin de prendre une longueur d'avance dans les secteurs créatifs, culturels et éducatifs.
· Encouragez les entreprises belges à se spécialiser dans la création de contenu et les formes innovantes de publicité.
 
8. Assurer des conditions équitables pour tous les acteurs du secteur de la publicité
· Garantir des règles équitables pour les acteurs locaux et internationaux. Mettre en œuvre une politique qui renforce la transparence et la concurrence loyale, en accordant notamment une attention particulière à la lutte contre les ententes et à la prévention de la surréglementation.
· Cette étude n'a pas analysé tous les éléments susceptibles de fausser les conditions de concurrence. Une étude complémentaire pourrait s'avérer utile à cet égard.


