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POSITIONNEMENT QUALITE GAGNAN T francety
3 ANNEES DE CROISSANCE CONTINUE
DU CA MALGRE LA PERTE DE LA JEUNESSE

+7% en 2018 vs 2017

(hors effet jeunesse)

Un CA global régie

de prés de

2015
2017

en 2018

TOTAL

urces : IREP + prévisions atterrissage Zenith



EN 2018, FRANCETV PUBLICITE
SURPERFORME LE MARCHE

EN TV & EN DIGITAL

LM POUR FRANCETV PUBLICITE (hors jeunesse)
VS SEULEMENT +1,0% POUR LE MARCHE TV

DIGITAL

Régies SRI
Marché +1,0% +0%
Zenith Rl
(déc.18) constaté janv/nov 2018

francestv +5,2% +15,8%

source marché TV : prévisions Zenith
source marché digital (périmeétre régies SRI/hors GAFA) : déclaratifs régies SRI janvier/novembre 2018
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TOUJOURS PLUS ATTRACTIVE

AUDIOVISUEL PUBLIC 3 MAJORS US PURE PLAYERS

national & international

spavce MCD
=2 TVSMONDE [iE

dlgall

FOXIgﬁernatlional Disney .
annels MO B ru t .

FRANCE

FOCUS CHAINES

h NBCUniversal /| Comcast
THEMATIQUES

radiofrance TUI'N@I°  Warner AT&T Allodocteurs.fr

OUTREMER
.>16,8M AFRIQUE

de téléspectateurs chaque mois CANAL+ oY= e
Source : Mediamat Thematik v35 - ind.4+ - Restit TV Vore coerr bat phies fort
couverture 4 semaines

cotraitance avec

CANAL+ ADVERTISING

FREE)DOM M # sur 'Afrique francophone
TVS5MONDE
TRACE [l TRACE
URBAN FM

>> 539

annonceurs actifs

Source : Kantar - janv/nov 2018 - base chaines thémas
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LA DEMONSTRATION EN DIGITAL VR fancedty
COMMENT L'IA DEMONTRE L'INFLUENCE D'UNE @&

MOINDRE CHARGE PUBLICITAIRE SUR L’EFFICACITE

Une publicité raisonnée géneére une
meilleure mémorisation et attention*

otional

telligence i
7 y 80% mémOl’iSOtiOﬂ | ./‘.,l +7pt$ VS. concurrence

assistée

de personnes
52% Gttepntives | 4 +19pt$ VS. concurrence

75% dlengcgement | ./‘.1 +1O pts VS. concurrence

émotionnel

Source : RealEyes pour FranceTV Publicité - Mesure d'impact de la pression publicitaire sur I'efficacité - Octobre 2018
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OPTIMISEZ VOTRE RO| . Y
AVEC LE GRP SHOPPERS

NOUVEAUTE

«  SIMPLICITE des offres de ciblage pour les clients

« >80 CIBLES DISPONIBLES GRATUITEMENT
« 4 étagéres » dans les outils médiaplanning

e 2,1FOIS PLUS EFFICACE sur les ventes incrémentales
de 'annonceur

. BOO° @

S 50 /O 71 /O * Dans 96% des vagues observées, 'efficacité du

.+ .des acheteurs de marques du CA des marques : ° 9 o . ’ : .
: ciblage data est supérieure a celle du ciblage socio

démographique

Source : Kantar WorldPanel
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‘ Simplicité \ \ Offre compléte \ \ Interopérabilité \
* Reéponse au besoin « Achat au spot & spot, ergonomique et orienté * Connexion aux outils
médiaplanning marché

d'autonomie et R
d'efficacité de I'acheteur * Optimisation des campagnes

Tout l'inventaire aprés ouverture de planning

 Aterme: TV Classique & Parrainage & Digital
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UNE ACCELERATION 1 N

VERS LA TV SEGMENTEE
POUR PREPARER LA TV DE DEMAIN

FRANCETV PUBLICITE : 1ERE REGIE
~ AREALISER UNE SUBSTITUTION CIBLEE
. de spots publicitaires sur la TNT en HbbTV

-~ . avec l'opérateur TDF
..~ . etlesannonceurs et @




Retrouvez toute l'actualité de la régie sur
www.francetvpub.fr
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